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Abstract. This study was conducted with the aim of knowing the impact of marketing strategies on 

consumer purchasing interest in sachet sambal mak chimi in 2025 with a sample of 30 

consumers. This study to obtain data using questionnaire and documentation techniques, then 

the collected data were processed and analyzed using simple correlation techniques. After the 

calculation, the results of the correlation analysis were obtained between the marketing strategy 

variable (X) and consumer purchasing interest (Y) and obtained the regression results of Y = 

48.161 + 0.160 X + e Then, to find out the results by testing the level of significance of the 

correlation, the F count formula was used, after being calculated it turned out that F count> F 

table, namely 12.279> 4.20, then H0 was rejected and H1 was accepted, meaning there was a 

positive and significant influence between the impact of marketing strategies on consumer 

purchasing interest in sachet sambal mak chimi in 2025. 
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Abstrak. Penelitian ini dilakukan dengan tujuan untuk mengetahui dampak strategi pemasaran terhadap minat beli 

konsumen sambal sachet mak chimi tahun 2025 dengan sampel 30 orang konsumen. Penelitian ini untuk 

memperoleh data yaitu menggunakan teknik kuisioner dan dokumentasi, kemuian data-data yang terkumpul diolah 

dan dianalisis dengan menggunkaan teknik regresi sederhana. Setelah dilakukan perhitungan diperoleh hasil analisis 

korelasi antara variabel strategi pemasaran (X) dengan minat beli konsumen (Y) dan mendapatkan hasil regresinya 

sebesar Y = 48,161 + 0,160 X + e Kemudian, untuk mengetahui hasil dengan menguji Tingkat signifikasi dari 

korelasi digunakan rumus Fhitung, setelah dihitung ternyata Fhitung > Ftabel yaitu 12,279 > 4,20 maka H0 ditolak 

dan H1 diterima artinya terdapat pengaruh positif dan signifikan antara dampak strategi pemasaran terhadap minat 

beli konsumen sambal sachet mak chimi tahun 2025. 

Kata kunci: Strategi Pemasaran ; Minat Beli Konsumen 

 

1. LATAR BELAKANG 

Dalam kehidupan sehari hari manusia tidak terlepas dari kegiatan jual beli. Salah satu peluang 

usaha bagi masyarakat adalah jual-beli terkait kebutuhan masyarakat. Kegiatan jual beli tersebut 

melibatkan produsen, distributor maupun konsumen. Salah satu faktor-faktor yang terdapat 

dalam proses kegiatan jual beli yaitu ketersediaan barang dagang maupun barang jasa yang akan 

dipasarkan kepada pembeli. Dampak strategi pemasaran sangat berpengaruh terhadap minat 

konsumen dalam membeli barang dagangan selain penentu faktor utama yaitu harga. Dunia 

teknologi moderen saat ini juga sangat mempengaruhi strategi pemasaran dalam proses jual beli. 

Penjualan dapat dilakukan dengan cara online maupun offline. Produsen sebagai pencipta barang 
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dagangan harus berusaha keras untuk mempelajari dan memahami kebutuhan dan keinginan 

pelanggannya, dengan memahami kebutuhan, keinginan dan permintaan pelanggan, maka akan 

memberikan masukan penting bagi pengusaha untuk merancang strategi pemasaran agar dapat 

menciptakan kepuasan bagi konsumen terutama minat beli konsumen terhadap barang dagangan 

yang di pasarkan oleh penjual maupun produsen. Kepuasan atau ketidakpuasan konsumen 

merupakan bagian dari pengalaman konsumen terhadap suatu produk atau jasa yang ditawarkan 

berdasarkan pengalaman yang konsumen memiliki kecenderungan untuk membangun nilai-nilai 

tertentu. “Nilai tersebut akan memberikan dampak bagi konsumen untuk melakukan 

perbandingan terhadap kompetitor dari produk atau jasa yang pernah dirasakannya. Maka 

peneliti mengambil judul “Dampak Strategi Pemasaran terhadap Minat Beli Sambal Kemasan 

Sachet Mak Chimi Tahun 2025”.  

2. KAJIAN TEORITIS 

Pemasaran adalah kegiatan yang dilakukan oleh perusahaan untuk mempromosikan suatu 

produk atau layanan yang mereka punya. Pemasaran ini mencakup pengiklanan, penjualan, dan 

pengiriman produk ke konsumen atau perusahaan lain. Strategi pemasaran adalah suatu bentuk 

rencana yang terurai dibidang pemasaran. Dalam mendapatkan suatu hasil yang maksimal, 

strategi pemasaran ini memiliki ruang lingkup yang sangat luas di bidang pemasaran antara lain 

merupakan strategi (Muslimin dkk, 2022). Pemasaran adalah kegiatan serangkaian lembaga dan 

proses untuk menciptakan, komunikasi, menyampaikan, dan bertukar penawaran yang memiliki 

nilai tinggi pelanggan, mitra klien, dan masyarakat luas (Zebua dkk, 2022). Dalam penelitian 

(Sulfiana, 2020) yang berjudul “Strategi Pemasaran Dalam Meningkatkan Penjualan Pada 

Rumah Makan Mbak Daeng Alauddin Makassar”. Hasil dari penelitian Rumah makan Mbak 

Daeng Alauddin Makassar sedang menjalankan strategi SO (Strenght Opportunity) yaitu strategi 

dimana organisasi menggunakan kekuatan dan peluang yang dimiliki untuk menjalankan 

usahanya. Oleh sebab itu strategi pemasaran dalam usaha saangat diperlukan. Selain strategi 

pemasaran, para pelaku usaha harus fokus juga terhadap minat beli atau daya beli konsumen 

karena Minat beli pada dasarnya kemampuan konsumen membeli banyaknya jumlah barang yang 

diminta pada suatu pasar tertentu, pada Tingkat tertentu dan dalam periode tertentu. (Santika dan 

Suwardi, 2020:50). Minat beli konsumen adalah tahap dimana konsumen membentuk pilihan 

mereka di antara beberapa merek yang tergabung dalam perangkat pilihan, kemudian pada 

akhirnya melakukan suatu pembelian pada suatu alternatif yang paling disukainya atau proses 
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yang dilalui konsumen untuk membeli suatu barang atau jasa yang didasari oleh bermacam 

pertimbangan (Mochtar dkk, 2022). Dalam penelitian (Owen dan Susanto, 2021) bertujuan untuk 

mengetahui apakah ada pengaruh strategi promosi lewat sosial media instagram dalam 

meningkatkan minat beli pada brand kembang tahu yaitu Ngai Soya BeanCurdPengaruh Promosi 

Makanan Tradisional Ngai Soya Beancurd di Instagram terhadap Minat Beli. Hasil dari 

penelitian menyimpulkan bahwa promosi di sosial media berpengaruh kuat terhadap minat beli 

warga Duta Garden pada produk Ngai Soya Beancurd. Pengaruh kualitas promosi di media sosial 

terhadap minat beli sebesar 64,4% sedangkan 35,6% merupakan faktor lainnya. Dengan 

penjelasan tersebut dapat disimpulkan bahwa harapannya bahya strategi pemasaran dapat 

berpengaruh terhadap minat beli konsumen.  

3. METODE PENELITIAN 

Dalam penelitian ini menggunakan metode pendekatan kuantitatif, dimana penelitian ini 

disajikan dalam bentuk angka-angka, jumlah, dan tingkatannya menggunakan analisis statistik 

yang digunakan untuk menguji hasil hipotesis. Dalam pendekatan kuantitatif hakikat hubungan 

di antara variabel-variabel dianalisis dengan menggunakan teori yang objektif. Variabel 

independent dalam penelitian ini Strategi Pemasaran (X) dan variabel dependen Minat Beli 

Konsumen (Y). Adapun jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah jenis 

penelitian survei dengan angket (kuesioner) yang mana populasi sebanyak 30 konsumen sambal 

kemasan Mak Chimi yang dipilih secara acak. Lokasi penelitian bertempat di Jalan P. Suryanata 

Perum. Bukit Pinang Samarinda. Teknik pengumpulan data mengunakan angket atau kuisioner 

dan skor Skor yang digunakan untuk mengetahui pengaruh variabel-variabel tersebut adalah 

pengukuran ordinal, dimana masing-masing pertanyaan diberi skor 1 sampai dengan 4 dengan 

bobot nilai masing-masing jawaban dengan ketentuan : Sangat setuju (skor 4), Setuju (skor 3), 

Tidak setuju (skor 2). Sangat tudak setuju (skor 1). 

4. HASIL DAN PEMBAHASAN  

Dalam usaha memperoleh data yang dilakukan penulis di lapangan tentang pengambilan data 

“Dampak Strategi Pemasaran Terhadap Minat Beli Konsumen Sambal Kemasan Sachet Mak 

Chimi Tahun 2025” 

Tabel 1. Tabel Penolong Pengaruh Strategi Pemasaran (X) terhadap Minat Beli Konsumen (Y) Sambal 

Kemasan Sachet Mak Chimi Tahun 2025” 

No X Y X2 Y2 XY 

1 2 3 4 5 6 

1 100 63 10000 3969 6300 



 
 
 
 

 DAMPAK STRATEGI PEMASARAN TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN SAMBAL KEMASAN SACHET MAK 
CHIMI TAHUN 2025 

 

4        Jurnal Cendikia VOLUME 9 NO. 1, BULAN DESEMBER 2025 
 
 
 
 

2 105 44 11025 1936 4620 

3 98 63 9604 3969 6174 

4 91 67 8281 4489 6097 

5 104 54 10816 2916 5616 

6 103 64 10609 4096 6592 

7 94 74 8836 5476 6956 

8 98 56 9604 3136 5488 

9 97 71 9409 5041 6887 

10 98 75 9604 5625 7350 

11 100 61 10000 3721 6100 

12 98 60 9604 3600 5880 

13 92 60 8464 3600 5520 

14 98 63 9604 3969 6174 

15 90 44 8100 1936 3960 

16 95 67 9025 4489 6365 

17 103 69 10609 4761 7107 

18 95 67 9025 4489 6365 

19 104 65 10816 4225 6760 

20 95 74 9025 5476 7030 

21 102 73 10404 5329 7446 

22 94 60 8836 3600 5640 

23 97 60 9409 3600 5820 

24 98 65 9604 4225 6370 

25 105 61 11025 3721 6405 

26 100 74 10000 5476 7400 

27 90 56 8100 3136 5040 

28 110 71 12100 5041 7810 

29 103 69 10609 4761 7107 

30 95 67 9025 4489 6365 

∑ 2952 1917 291172 124297 188744 

(Sumber Data : Diolah dari hasil penelitian lapangan) 

Untuk mengetahui apakah ada pengaruh signifikan antara terhadap “Dampak Stretegi 

Pemasaran Terhadap Minat Beli Konsumen Sambal Kemasan Sachet Mak Chimi Tahun 2025” 

digunakan teknik persamaan regresi linier sederhana.  

1) Mencari Persamaan Regresi Linear Sederhana 

Untuk pemyelesaian menggunakan aplikasi SPSS dan di peroleh  sebesar a 48,161 dan b 

sebesar 0,160. Maka selanjutnta menentukan persamaan regresinya sebagai berikut : 

Y = a + bX 

Y = 48,161 + 0,160 X + e . Jadi persamaan regresinya Y = 48,161+ 0,160 X +  e 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 48.161 29.816  1.615 .117 

Strategi Pemasaran .160 .303 .099 .529 .601 
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Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 

(Sumber: data diolah dari Aplikasi SPSS Versi 22) 

 

2) Pengujian Hipotesis  

Nilai Ftabel : F.005 (1:28) = 4,20. Jadi kesimpulannya yaitu Fhitung = 12,279 dan Ftabel 

4,20. Maka F  = 12,279 > 4,20 (maka H0 ditolak dan H1 diterima). Jadi terdapat pengaruh  

yang signifikan “Dampak Stretegi Pemasaran Terhadap Minat Beli Konsumen Sambal 

Kemasan Sachet Mak Chimi Tahun 2025” 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 17.787 1 17.787 12.279 .601b 

Residual 1782.913 28 63.675   

Total 1800.700 29    

a. Dependent Variable: Minat Beli Konsumen 

b. Predictors: (Constant), Strategi Pemasaran 

(Sumber: data diolah dari Aplikasi SPSS Versi 22) 

 

3) Menentukan Koefisien Determinasi 

Koefisien determinasi digunakan untuk mengetahui besarnya pengaruh yang diberikan 

oleh sebuah variabel X terhadap variabel Y. Untuk menentukan koefisien determinasi (R2) 

sebagai berikut : 

Model Summary 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .099a .010 .025 7.980 

Predictors: (Constant), Strategi Pemasaran 

(Sumber: data diolah dari Aplikasi SPSS Versi 22) 

Dari data di atas dapat di simpulkan :  

KD   = R2 x 100% 

KD = 0,25 x 100% 

KD = 2,5% 
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Jadi untuk perhitungan kooefisien determinasi sangatlah kecil namun dapat disimpulkan 

bahwa Dampak Stretegi Pemasaran Terhadap Minat Beli Konsumen Sambal Kemasan Sachet 

Mak Chimi Tahun 2025  yang signifikan sebesar 2,5% dan sebesar 97,5% di pengaruhi oleh 

variabel lainnya. 

5. KESIMPULAN DAN SARAN 

Dari hasil perhitungan dengan menggunakan persamaan linier sederhana yang dibantu 

menggunakan Aplikasi SPSS versi 22 maka di dapat persamaan regresi sederhananya yaitu 

48,161 + 0,160 X + e  yang mana artinya bahwa X=0 maka minat beli konsumen akan tetap 

48.161 dan jika variabel strategi pemasaran naik sebesar 1 point maka minat beli konsumen akan 

naik 0,160. Setelah diperoleh persamaan regresi, kemudian penulis melakukan pengujian 

hipotesis dengan menggunakan tingkat signifikan α = 0,05. Dan diperoleh F hitung sebesar 

12,279 dan nilai dari Ftabel sebesar 4,02 sehingga menghasilkan F= 12,279 > 4,20 (maka H0 

ditolak dan H1 diterima) yang berarti hipotesis yang diajukan dapat diterima. Sehingga ada 

pengaruh yang signifikan Dampak Stretegi Pemasaran Terhadap Minat Beli Konsumen Sambal 

Kemasan Sachet Mak Chimi Tahun 2025. Selanjutnya, dihitung nilai koefisien determinasi 

menunjukan hasil yang sangat kecil yaitu 2,5% yang artinya bahwa tidak hanya strategi 

pemasaran yang mempengaruhi minat beli konsumen dalam pembelian sambel kemasan sachet 

Mak Chimi Tahun 2025 karena banyak fakor-faktor lainnya salah satunya faktor internal dan 

ekternal lainnya. Oleh sebab itu, saran untuk usaha ini agar mengkaji ulang strategi pemasaran 

yang tepat untuk kelangsungan usaha serta selalu update tentang minat dan selera konsumen agar 

produk yang dihasilkan semakin bervariasi dan berkembang. 
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